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Mentre molti vettori sono fermi, altri, come Lufthansa, continuano ad investire

Il trasporto aereo perde quota

In Europa la domanda si ridurra del 6,5% e 1’offerta del 5,3%

PARIGI -1
superjet, nato
dalla joint ven-
ture italo-russa
Sukhoi, ha fatto
il suo debutto
ufficiale a Le
Bourget,

11 superjet ha
una capienza tra
i70 e i 100 posti.
Gid arrivato un
maxi ordine per
trenta esemplari
effettuato da
Malev. e

I
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Oneworld aspetta
I'immunita antitrust

KUALA LUMPUR - Otto milioni
di passeggeri trasportati nel 2008 ¢
profitti per 2 4 miliardi di dollari: &
il bilancio di oneworld, giunta al
decimo anno di operativitd. Attesa
per I'ottenimento dell’immunitd
Antitrust sulle rotte transatlantiche
«che ci consentira di agire in condi-
zioni paritarie rispetto alle altre
alleanze» afferma Gerard Arpey,
attuale presidente del board
oneworld.

A PAGINA 11

mote\ Group—l

conferma
Il business plan

TORINO — Amato Ramondetti,
presidente Thotel Group, mette
a fuoco lo stato dell’arte del
progetto lanciato poco pil di
due anni fa: «Le strutture oggi
aperte (Milano e Lamezia
Terme, ndr) anche se in fase di
start-up registrano buone
performance di occupaziones.
Confermato il business plan, a
dispetto dei venti di crisi: «Una
rete di 26-28 hotel in sei anni —
conclude il presidente — per uno
stanziamento di circa 330

milioni di euro»,
I_ A PAGINA 12
Btc, la fiera
interattiva

Un nuovo modello
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MILANO - La crisi del trasporto
aereo ha diverse letture. Se da una
parte la Tata prevede per fine 2009
perdite totali per i vettori di oltre
9 miliardi di dollari, dall’altra ci
sono compagnie aeree come
Lufthansa che non rinunciano a
fare ingenti investimenti sulla
flotta. La congiuntura &, comun-
que, negativa. In Europa la
domanda si ridurra del 6,5% e
I"offerta del 5,3%. 11 che vuol dire
soprattutto riduzione di frequenze,
cancellazione di rotte e aerei
messi a terra: le soluzioni adottate
Ite grandi compagnie in
mo anno
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Kuoni inaugura
il flagship store

MILANO ~ Kuoni Italia inaugura
in via Agnello, nel centro di Mila-
no, il primo “flagship store™ italia-
no. «Ci stiamo inserendo nel mer-
cato - precisa I’amministratore
delegato di Kuoni Italia e Spagna,
Daniel Ponzo - con una serie di
punti vendita originali e raffinati,
all’interno dei quali i clienti pos-
sano percepire 'unicita e I'esclu-
sivita offerte dai viaggi di Kuoni».
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Via Tullio Levi Civita, 35 | 00148 Roma

Italianita

Dal Corriere della Sera apprendia-
mo che i 46 aerei lasciati a terra da
Alitalia, vengono saccheggiati. Si
rubano radio, computer dg bordo,
strumenti-motori. Forse a questo si
riferiva la classe politica quando
parlava di italianita di Alitalia,

Se cerchi lavoro nel settore turistico, se hai qualche opportunita di impicgo da offrire o se vuoi ven-
dere o acquistare un’agenzia di viaggio, utilizza lo spazio che Travel Quotidiano riserva aghi annunci
gratuiti, Come? E’ sulficiente inviare il testo che vuoi pubblicare (massimo 60 parole spazi esclusi)
all'indirizzo di posta elettronica: travelannunci@tiscal.it
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Tel. Booking Nord: 800 39 72 00 Tel. Booking Centro Sud: 06 39720068
Fax: 06 39 72 54 24 e-mail info@clubparadiso.it www.clubparadiso.it

22 paesi, collegamenti e
nazioni
a

Ali Latine s.r.l,
TACA g.s.a. Italia
www.alilatine.net

Oltre 20 anni di esperienza
16 itinerari e 40 localita
Pil di 200 partenze di gruppo

Alberghi di 1a superiore e lusso

Pensione completa
con pasti occidentali
Guide e accompagnatori italiani

Viaggi individuali, di affari,
fiere e congressi

Via Tulllo Levi Civita, 35 | 00146 Roma
Tel. 0659601.499
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Turchia

La Turchia mette tutti d’accordo. Amanti del mare, appas-
sionati di archeologia, sport o benessere, pubblico giovane
¢ coppie pilt mature, Grazie ad un’accresciuta visibilitd
mediatica e agli ottimi risultati economici conseguiti negli
ultimi anni, il Paese & diventato una delle mete mediterra-
nee ?itl desiderate, ma anche la porta d’accesso privilegia-
ta alla cultura e alle tradizioni del Vicino Oriente. Solo ad
aprile si sono contati 51 mila visitatori tricolore, mentre
nel periodo gennaio-febbraio gli stessi sono saliti addirit-
tura a 112 mila 800 unita, confermando 1'ltalia decimo
mercato assoluto per numero di arrivi (nel 2008 si sono
registrati complessivamente 26 milioni 336 mila turisti, di
cui 600 mila circa italiani, per un incremento sul 2008 del
17% e con "obiettivo di raggiungere quota 63 milioni nel
2023).

«E” un risultato due volte soddisfacente — ha reso noto
Aygun Atalay, direttrice dell’ufficio turistico turco presso
I'ambasciata in Italia — se si considera che siamo uno dei
pochi paesi a crescere in un periodo di forte crisi econo-
mica, a tal punto d’aver raggiunto I’ottavo posto assoluto
nella classifica mondiale per introiti derivanti dal turismo.

Ormai mete come Istanbul (primo obiettivo di visita con il
45% delle preferenze), la Capadoccia o Antalya (seconda
cittd pilt visitata, col 14,4% delle preferenze) e Edirne
(terza pill visitata, col 14,35% delle scelte) sono molto
conosciute dagli italiani, per cui possiamo permetterci
d’investire maggiori risorse nel promuovere anche lati pili
sfaccettati della nostra offerta, spaziando dal segmento
termale a quello congressuale, dallo yachting al turismo
giovanile, puntando sempre pill a est. Possiamo contare
infatti su una rete di servizi nuova e di altissimo livello, al
momento con pochi pari nell’intero bacino mediterraneo».
Si pensi solo all’ir urazione dell’hotel Mardan Palace
ad Antalya, nella zona di Kundu, la cui superficie occupa
ben 180 mila metri quadrati e viene oggi considerato uno
dei pidt belli in Europa, ma anche al grande progetto di
sviluppo di catene quali Hilton, che prevede ben quattro
nuove aperture entro il 2011 (IIstanbul Bostanci di 150
camere nel 2010, I'Istanbul Golden Horn nel 2011, il Gar-
den Inn Corlu nel 2011 e il Garden Inn Corum nel 2011);

CONTINUA A PAGINA 18
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Primi in esperienza, primi in qualita

e VIAGGI DI GRUPPO
e VIAGGI INDIVIDUALI

e VIAGGI D’AFFARI E
CONGRESSI

e PRENOTAZIONI
ALBERGHIERE

o BIGLIETTERIA AEREA,
FERROVIARIA
E MARITTIMA

Commerciale, Booking, Prenotazioni
Amministrazione: alberghiere:
00198 Roma - ViaPo 10 00198 Roma - Via Po 3a
Tel. 06 8550831 (r.a.) Tel. 06 8848241 (r.a.)
Fax 06 8552708 Fax 06 85355389

e-mail: info@columbiaturismo.it
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Turkish Airlines

vola alto
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TURCHIA

VICINANZA, VARIETA E PREZZI COMPETITIVI SONO LE LEVE PER LA CRESCITA DEL FUTURO

Finestre sul Bosforo

SEGUE DA PAGINA 20

Non bisogna infatti dimenticare che uno dei
pregi maggiori della Turchia ¢ appunto
quello di offrire spazi naturalistici eccezio-
nali, anche laddove si punti alla visita di
cittd o insediamenti archeologici, invoglian-
do dunque a “vivere il territorio” in una
dimensione molto piu diret-
ta. Da quando la Turchia ha
iniziato le procedure per
essere integrata nell’Unione
europea, la comunicazione
con la clientela internazio-
nale ¢ migliorata tantissimo,
mentre lontani appaiono
ormai i timori legati alla
sicurezza.

«Abbiamo avuto un periodo
in cui la programmazione
sulla Turchia & stata pil
incerta - conclude Anselmo
Baffigi, responsabile
comunicazione per
Columbia Turismo - senza
perd mai metterne in
discussione il valore fonda-
mentale come destinazione

multiapproceio. Oggi & tornata stabilmente
in catalogo, proprio perché risponde in
modo perfetto all’esigenza di tour non trop-
po lunghi (e quindi pill costosi), ma
dall’altissima concentrazione d’interesse. In
11 giorni & infatti possibile tornare dal
Paese con una buona percezione delle sue
differenti fasi storico-evolutive, ma al
tempo stesso la vicinanza geografica invita
a visitarla nuovamente in futuro, creando un
consistente e consolidato numero di repea-
ter. Dulcis in fundo, la Turchia rappresenta
oggi pill che mai un ponte strategico: con
I’apertura al turismo delle vecchie repubbli-
che sovietiche, il traffico di smistamento &
cresciuto proprio facendo leva sul Paese e
rispolverandone attrattive delocalizzate
rispetto ai tradizionali assi d’interesse».
Non & un caso che siano in crescita anche le
combinate Turchia/Bulgaria, Turchia/Siria
o Turchia/Uzbekistan, mettendo in evidenza
i legami storici e culturali con il bacino cir-
costante, le potenzialita di sviluppo econo-
mico, I"importanza nella stabilizzazione
delle regioni al confine fra Europa e Asia.
Un tassello geopolitico che appare dunque
imprescindibile per comprendere quali
siano le direttrici future del turismo.

La Turchia
risponde all
esigenza di tour
non troppo
lunghi, ma vari

Columbia Turiswmo

Turkish Airlines

iNncrementa
le frequenze
dall’ltalia

S5 Pe
compagnia e con |'orario
estivo 2009 abbiamo
aumentato le frequenze

Alfredo Scimone

2
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Vola I'economia turca, ma ancor piti la sua compagnia
aerea di bandiera. Turkish Airlines, recentemente rappre-
sentata in ltalia da TT&A, & riuscita infatti a chiudere la
passata stagione con una crescita del traffico passeggeri

ari al 15% (21 milioni 800 mila unitz), confermando
stanbul quale scalo europeo strategico per i traffici verso
I'Oriente.
«Ancora nel primo trimestre di quest'anno - ha dichiarato
Alfredo Scimone, marketing manager per la
compagnia in Italia - siamo riusciti a incrementare
sensibilmente il nostro fatturato, derivante per il 78% dal
traffico internazionale e per il 22% da quello domestico.
In particolare risultano incoraggianti le prenotazioni italia-
ne per il periodo estivo, aiutandoci a guardare fiduciosi
anche verso la seconda parte dell'annos.

Tomre sstive 2009 ¢ in ki

Con l'orari vo 200 T le pr 5 £
di sviluppo, Turkish ha aumentato le frequenze operate
da Istanbul verso diverse destinazioni della propria rete
nel Medio ed Estremo Oriente, tra le quali spiccano per il
mercato italiano Shanghai, Beijing, Beirut, Tunisi e
Sana'a. Fra le nuove destinazioni servite figura invece San
Paolo in Brasile.

«Non & solo la logistica a favorire i viaggi con la nostra
compagnia - a%giungc Scimone - ma anche e soprattut-
to la qualita del servizio offerto a bordo, visto che oggi i
nostri Airbus e Boeing attivi sul lungo rag%io 50N0 in
grado di proporre confortevoli poltrone lie-flat in busi-
ness, cosi come un catering curato niente meno che da
Do&Co.

«L'ltalia si conferma un mercato di grande interesse per
Turkish Airlines e quest'anno festeggeremo addirittura i
50 anni di servizio sulla rotta Istanbul-Roma: con l'orario
estivo 2009 abbiamo percio incrementato le frequenze
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operate dallltalia verso la Turchia, portandole da 34 a 42.
Un passo indispensabile per offrire ai clienti una maggio-
re scelta e migliori coincidenze con la nostra rete interna-
zionale di collegamenti che, grazie appunto alla posizione
strategjca, ci vede fortemente presenti con servizi verso
I'Europa Centrale, il Medio Oriente e I'Asias.
Operativa in Italia anche sugli scali di Milano e Venezia,
Turkish Airlines vanta il titolo di "Migliore compagnia
aerea Europa meridionale 2008" (secondo ['ultima ricer-
ca condotta da Skytrax), attribuito da una “giuria popola-
re” di ben 15.4 milioni di viaggiatori appartenenti a 95
diverse nazionalita. Turkish & infine I'unico vettore euro-
Eco insignito da Skytrax delle "4 stelle” per i servizi di first,
usiness ed economy class sul lungo raggio, ma anche
per i servizi di business ed economy sul corto raggio.

Cencelle International Tour

info@cencelleintour.it

booking@cencelleintour.it

tel. 0766 28914

Egitto, Giordania, Indonesia, Marocco, Siria, Spagna, Thailandia, Tunisia, Turchia
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Via Bernini, 32a Civitavecchia (Roma) - tel. 0766 390161 - 0766 588245
fax 0766 27800



	QuotidianoTravel_2009_1
	QuotidianoTravel_2009_2
	QuotidianoTravel-3_2009.pdf
	QuotidianoTravel-3_2009_1
	QuotidianoTravel-3_2009_2




